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BRASIL, Igor Xavier de Magalhdes Silva. Desenvolvimento do site “Café na
Escola”. 2008. 29p. Trabalho de Conclusdo de Curso (Curso Superior de
Tecnologia em Cafeicultura) — Escola Agrotécnica Federal de Muzambinho, 2008.

RESUMO

A cafeicultura € uma das principais culturas comercializadas no Brasil, envolvendo
um grande numero de pessoas desde a producdo até o consumo. O projeto do site
“Café na Escola” foi a forma encontrada de unir a informatica, através de uma
tecnologia de informacédo (internet), a um setor deficiente neste quesito, que € a
cafeicultura. O site tém por finalidade divulgar o curso de “Tecnologia em
Cafeicultura” e auxiliar alunos do curso e, sobretudo dar suporte ao produtor, onde
este, poderd manter ou mesmo criar vantagens competitivas para a atividade
cafeeira, utilizando de recursos climaticos e cotacdo do café nas principais bolsas do
mundo. Além de interar-se de acontecimentos regionais e mundiais, através de
noticias e curiosidades. O site construido basea-se na tecnologia de Definicao,
Arquitetura, Design e Implementagéo (DADI) para desenvolvimento de Websites.

Palavras-chave: cafeicultura; cotacao; informacao; internet; site.



BRASIL, Igor Xavier de Magalhades Silva. Development of the site “Café na Escola”.
2008. 29p. Work Conclusion of Course (Graduation) — Escola Agrotécnica Federal
de Muzambinho, 2008.

ABSTRACT

The coffee culture is a major crop marketed in Brazil, involving a large number of
people, from production to consumption. The site's project "Café na Escola” was a
way to unite information technology, through an information technology (Internet),
with a deficient sector on this topic: coffee culture (growning). The site aim to
disseminate the course "Coffee Culture (growning) Technology" and to help students
of the course emphasizing especially support to the producer, habilitating him to
maintain and even create competitive advantages in the coffee industry, using
weather resources and coffee and coffee price indexes in major world stock
exchanges. Furthermore, it offers the opportunity to be up-to-date with regional and
global events through news and curiosities. The site is built based on Definition
technology, Architecture, Implementation and Design of websites development
(DADI).

Key words: coffee culture (growning); exchange rate; internet; site; information.



INTRODUCAO

O Brasil € o maior produtor de café do mundo. Desde a sua chegada ao
pais, em 1727, o café foi o maior gerador de riquezas e o produto mais importante
da histéria nacional.

Atualmente, o café continua sendo um importante gerador de riquezas (US$
2 bilhdes anuais para 26 milhdes de sacas exportadas ao ano). Esse montante
equivale a mais de 2% do valor total das exportacdes brasileiras, e o pais responde
por mais de um terco da producdo mundial e por uma rigueza anual de 10 bilhdes de
reais.

A cafeicultura € um mercado em franca expanséo, sendo um agronegocio
gue gera no mundo todo, recursos na ordem de 91 bilhdes de dolares ao
comercializar em meédia 115 milhdes de sacas. A atividade cafeeira envolve ainda,
meio bilhdo de pessoas desde a producédo até o consumo final, o que equivale a 8%
da populagcédo mundial (CAMPOS, 2005).

Considerando toda a expressdo que a cafeicultura brasileira vem ganhando
no mercado mundial, gracas a abertura de novos mercados consumidores e a
melhoria da qualidade do produto, e ainda o dinamismo a cerca da comercializagcao
do café, é necessario que ferramentas de comunicacdo sejam desenvolvidas para
favorecer a promocéo do setor cafeeiro.

A Internet causou uma mudanca de conceitos no ramo da comunicagao
Além de sua forma rapida e eficiente, é capaz de atingir pessoas dos mais diversos
segmentos e interesses em qualquer parte do mundo.

De acordo com dados de junho de 2008 da Internet World Estatistics, a
Internet é usada por 21,9 % da populacdo mundial o que corresponde a uma média
de 1,5 bilh6es de pessoas.

A Escola Agrotécnica Federal de Muzambinho oferece curso de Tecnhologia
em Cafeicultura desde 2005. O publico alvo do curso sdo produtores de café e
demais interessados.

A demanda pela divulgacéo do curso e a necessidade de disponibilizar as
informacdes sobre a cafeicultura motivou a criacdo do projeto do site “Café na
Escola”. O site foi uma idéia também de agregar recursos mais modernos a

informacgao na cafeicultura.



Os alunos do curso terdo no site informacdes sobre sua organizacéo
académica, podendo por meio de calendarios consultarem datas de provas,
trabalhos e eventos. O site disponibiliza também noticias, curiosidades e receitas
relacionadas ao café. O usuario ainda ter4d acesso as cotacbes do café nas
principais bolsas do mundo e previsdes climaticas da regido do Sul de Minas Gerais.

A possibilidade de navegacdo em um site voltado para a cafeicultura atraira
pessoas tanto do meio agricola quanto do académico que serao transportadas a um
cenario virtual sem fronteiras ao passo que possibilita também uma melhor

organizacgéo da cadeia do agronegocio café.



10

2. JUSTIFICATIVA

O mundo globalizado exige que informacdes cheguem de forma rapida e
eficiente. Deste modo, ter um site na rede mundial de computadores possibilita
atender esta necessidade. A divulgacdo de servigos e/ou produtos permite alcancar
0 publico alvo onde quer que ele esteja.

O site “Café na Escola” cria subsidios aos produtores ao meio académico e as

pessoas interessadas em adquirir conhecimentos sobre o agronegdcio café.
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3. OBJETIVOS

3.1. Objetivo geral

Criar um site para usuarios com interesses no agronegocio café, onde é

possivel encontrar informacgdes de forma rapida e de alcance mundial.

3.2. Objetivos especificos

Divulgar o curso de Tecnologia em Cafeicultura;

e Auxiliar os alunos do curso por meio de calendarios de provas, trabalhos e

eventos;

e Fornecer informagdes sobre noticias, curiosidades, receitas relacionadas ao

café, entre outros.
e Acesso as cotacdes do café nas principais bolsas do mundo;

e Fornecer informacdes sobre condi¢des climaticas da regido do Sul de Minas

Gerais;

e Disponibilizar a interagdo entre o usuario e a administragao do site.
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4. REFERENCIAL TEORICO

4.1. Ainternet

A Internet e as tecnologias associadas, vulgarmente denominadas novas
tecnologias de informacdo e comunicagdo, até ao dia em que sejam substituidas por
outra tecnologia ainda n&o disponivel, sdo de fato a infra-estrutura de suporte a
sociedade da informagdo e do conhecimento e grandes responsaveis pelos
processos de globalizacdo. Esta realidade, em que a Internet e 0s servicos que
disponibiliza tém um papel preponderante, encerra em si um grande potencial, mas
também um conjunto de interrogacdes quando se debruca sobre setores
tradicionalmente avessos as novas tecnologias de informagéo e comunicacdo como
€ 0 caso do setor agricola. (CASTRO NETO et al.)

A Internet tem-se revelado um importante mecanismo de difusdo e
transferéncia de tecnologia, especialmente para as entidades publicas e privadas
gue desenvolvem atividades de investigacdo, uma vez que a reduzida quantidade de
recursos disponiveis aliada as condi¢cdes do ambiente politico-econémico externo
para a captacao de recursos torna a utilizagao da Internet extremamente apropriada
para viabilizar um dos principais objetivos destas instituicdes que € a transferéncia
de conhecimento. (CASTRO NETO et al.)

Sendo verdade que as novas tecnologias encerram em si um potencial para
vencer as barreiras, espaciais e outras, na aquisicao de informagao, na educagao,
numa comunicacdo efetiva ao longo da cadeia de producdo, na venda direta dos
produtos ao consumidor final, entre outros. Também as organiza¢cdes de agricultores
e as que lhes prestam servigos, podem ser capazes de melhorar a cobertura dos
seus servigos e/ou racionalizar 0s servigos existentes com recurso a Internet e as
tecnologias associadas. (CASTRO NETO et al.)

4.1.1 Origem
O surgimento da Internet esta associado a Guerra Fria. Na década de 60,

guando os dois blocos com antagonismos politico, social e econbmico exerciam
enorme controle e influéncia no mundo, qualquer mecanismo, qualquer inovacao,

gualquer ferramenta nova poderia ser um diferencial nessa disputa entdo liderada
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pela Unido das Republicas Socialistas Soviéticas e pelos Estados Unidos, melhor
ainda se essa ferramenta estivesse associada aos meios de comunicagéo (Internet
history).

Nesse ambiente de rivalidade e ocorréncia da Guerra Fria, 0 governo dos
Estados Unidos temia um ataque as suas bases militares pela URSS e com isso, as
informacgdes importantes e sigilosas poderiam ser perdidas ndo oferecendo aos EUA
condicdes de resisténcia e reacdo. Isso motivou a idealizacdo de um modelo de
troca e compartilhamento de informagbes que permitisse a descentralizacdo das
mesmas.

Desta forma, caso o0 Pentagono fosse atingido, as informacdes ali
armazenadas nao seriam perdidas. A ARPANET foi a primeira rede criada pela
ARPA, (Advanced Research Projects Agency).

A ARPANET funcionava através de um sistema conhecido como
chaveamento de pacotes, que é um esquema de transmissdo de dados em rede de
computadores, no qual as informagoes sao divididas em pequenos pacotes, que por
sua vez contém trechos dos dados, o endereco do destinatario e informagdes que
permitiam a remontagem da mensagem original.

O esperado ataque inimigo nunca aconteceu, mas a tensédo gerada levou o
Departamento de Defesa dos Estados Unidos a ser o idealizador do maior fenébmeno
midatico do século, o Unico meio de comunicacdo que em apenas quatro anos
conseguiria atingir cerca de 50 milhdes de pessoas.

Ja na década de 70, quando a tenséo entre URSS e EUA diminuiu, e as duas
poténcias passaram a se relacionar de forma pacifica, os EUA permitiu a
participacdo de pesquisadores da area de defesa na ARPANET.

O crescente numero de localidades universitarias contidas na ARPANET
gerou dificuldades administrativas, sendo necessario a divisdo deste sistema em
dois grupos, a MILNET, que possuia as localidades militares e a nova ARPANET,
gue possuia as localidades ndo militares. O desenvolvimento da rede, nesse
ambiente mais livre, péde entdo acontecer. Além dos pesquisadores, estudantes
também tiveram acesso permitido aos estudos ja empreendidos e somaram esfor¢os
para aperfeicoa-los.

Jovens da contracultura, ideologicamente engajados ou ndo em uma utopia
de difusdo da informacéo, contribuiram decisivamente para a formacédo da Internet

como hoje € conhecida. O socidlogo espanhol e estudioso da rede, Castells, afirma
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em seu livro "A Galaxia da Internet" que "a Internet €, acima de tudo, uma criacédo
cultural.

Na década de 80, a ampliacdo do interesse pela rede gerou mais pesquisas.
Em 1989 a contribuicAo do cientista Sir Tim Berners-Lee do CERN, (Consell
Européen pour la Recherche Nucléaire) muda definitivamente a face da Internet, que
era até esse momento, uma rede fechada e com uma interface bastante diferente
desta que € oferecida atualmente. Tim Barners-Lee foi o0 responséavel pela criacdo da
World Wide Web (WWW), um sistema que inicialmente interligava sistemas de
pesquisas cientificas e académicas as universidades. A rede coletiva ganhou uma
maior divulgagéo publica a partir de 1990.

O lancamento em 1994 do primeiro browser para a Web, pela NCSA o
navegador X Windows Mosaic 1.0 foi o responsavel pela popularizacéo da Internet,
gue desta maneira saia do meio académico para fazer parte do cotidiano de
pessoas comuns. Em 1996 a palavra Internet ja era de uso comum, principalmente
nos paises desenvolvidos, referindo-se na maioria das vezes a expressao “WWW”.
Esta confusdo entre a nomenclatura Internet e Web é frequente até hoje, mas é
importante ressaltar que a Web é s uma parte da Internet.

Os sistemas de navegacao (Figura 1) utiliza a arquitetura cliente-servidor
onde o utilizador executa no computador local um programa de navegacéo
(browser), interagindo com ele para controlar a selecdo e apresentacdo de

informacgéo.

Computador correndo
um servico Web

Computador do utilizador

O mmetf

L L
A
I
|

FIGURA 1 - Navegando na Web
FONTE: CASTRO NETO et al.

Como podemos observar, um utilizador (a) introduz um endereco de um sitio

Web o que leva o browser a contactar um servidor Web e solicitar esse recurso e o
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servidor (b) extrai o recurso especificado do seu disco local e envia uma cépia para
0 browser do utilizador.

O interesse mundial aliado ao interesse comercial, que evidentemente
observava o potencial financeiro e rentavel, proporcionou o crescimento e a
popularizagdo da Internet na década de 90. Segundo a Internet World Estatistics, em
junho de 2008 o numero de pessoas conectadas a rede se aproximava de um bilhao

e 463 milhdes de usuarios.

4.1.2 A Internet no Brasil e a RNP
No Brasil, os primeiros embrides de rede surgiram em 1988 e ligavam

universidades do Brasil a instituicdes nos Estados Unidos. No mesmo ano, o Ibase
comecou a testar o AlterNex, o primeiro servi¢o brasileiro de Internet ndo-académica
e nao-governamental. Inicialmente o AlterNex era restrito aos membros do Ibase e
associados, e s0 em 1992 foi aberto ao publico.(RNP, 2002)

Em 1989, o Ministério da Ciéncia e Tecnologia lanca um projeto pioneiro, a
Rede Nacional de Ensino e Pesquisa (RNP). Ainda existente a RNP é uma
organizacdo de interesse publico cuja principal missdo é operar uma rede
académica de alcance nacional. Quando foi langcada, a organizagao tinha o objetivo
de capacitar recursos humanos de alta tecnologia e difundir a tecnologia Internet
através da implantacéo do primeiro backbone nacional. (RNP, 2002)

O backbone funciona como uma espinha dorsal, que é a infra-estrutura que
conecta todos os pontos de uma rede. O primeiro backbone brasileiro foi inaugurado
em 1991, destinado exclusivamente a comunidade académica. Mais tarde, em 1995,
0 governo resolveu abrir o backbone e fornecer conectividade a provedores de
acesso comerciais. A partir dessa decisao, surgiu uma discussao sobre o papel da
RNP como uma rede estritamente académica com acesso livre para académicos e
taxada para todos os outros consumidores. Com o0 crescimento da Internet
comercial, a RNP voltou novamente sua atencdo para a comunidade cientifica.
(RNP, 2002)

A partir de 1997, iniciou-se uma nova fase na Internet brasileira. O aumento
de acessos a rede e a necessidade de uma infra-estrutura mais veloz e segura
levaram a investimentos em novas tecnologias. Entretanto, devido a caréncia de

uma infra-estrutura de fibra Optica que cobrisse todo o territério nacional,
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primeiramente, optou-se pela criagdo de redes locais de alta velocidade,
aproveitando a estrutura de algumas regibes metropolitanas. Como parte desses
investimentos, em 2000, foi implantado o backbone RNP2 com o objetivo de
interligar todo o pais em uma rede de alta tecnologia. Atualmente, o RNP2 conecta
0s 27 estados brasileiros e interliga mais de 400 instituicdes de ensino superior e de
pesquisa no pais. (RNP, 2002)

Outro avancgo alcancado pela RNP ocorreu em 2002. Nesse ano, o entdo
presidente da republica transformou a RNP em uma organizacdo social. Com isso
ela passa a ter maior autonomia administrativa para executar suas tarefas e o poder
publico ganha meios de controle mais eficazes para avaliar e cobrar os resultados.
Como objetivos dessa transformacao estdo o fornecimento de servicos de infra-
estrutura de redes IP avangadas, a implantagcéo e a avaliagdo de novas tecnologias
de rede, a disseminacéo dessas tecnologias e a capacitacdo de recursos humanos
na area de seguranca de redes, geréncia e roteamento. (RNP, 2002)

Atualmente no Brasil o nimero de pessoas conectadas a rede se aproxima de
50 milhdes de usuarios, cerca de 26,1% da populacdo do pais (Internet World
Estatistics, 2008).

4.1.3 Servigos da Internet
A Internet pode ser utilizada de forma bastante diversificada, servindo como

suporte ao funcionamento de inumeros servicos que, usando o potencial de
comunicacéo subjacente ao seu protocolo de comunicagdes (TCP/IP), disponibilizam
funcionalidades préprias. Entre os servicos disponiveis podemos referir pela sua
importancia e cronologia de aparecimento o0 e-mail, os Usenet newsgroups,
LISTSERVs, o IRC (on-line chating), o FTP, a World Wide Web e, mais
recentemente, as solugdes Peer-2-Peer. (CASTRO NETO et al.)

4.1.4 Internet no meio rural
Desde o seu surgimento até os dias de hoje, a Internet vem revolucionando

o modo de transmitir informacdes em todas as areas, inclusive no meio académico e
agricola. E uma importante ferramenta na disseminacdo de conhecimentos e

informacdes, uma vez que contém um grande numero de documentos com 0S mais
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variados conteudos que podem ser consultados em qualquer parte do mundo e por

pessoas dos mais diversos segmentos.

A Internet € uma tecnologia de informacédo e comunicacdo, que pode ser

utilizada para reforcar as atividades tradicionalmente desenvolvidas nas zonas

rurais, tais como a agricultura, a silvicultura e atividades néo ligadas ao setor

priméario, como o turismo, o artesanato, que vém crescendo nos ultimos anos. Estas

tecnologias, se utilizadas corretamente, podem manter ou mesmo criar vantagens

competitivas para determinadas atividades desenvolvidas no mundo rural que, caso

contrario, seriam inviaveis economicamente. Assim, podemos referir as seguintes
potencialidades (CASTRO, 2005):

Depdsito de informagdo sobre recursos naturais: disponibilizagcdo de
inventarios dos recursos naturais e monitorizagcdo dos mesmos, diretorios de
fontes de informacéao, entre outros. (CASTRO, 2005)

Acesso a informacdo climatica relevante: sendo o setor rural o setor da
economia mais sensivel ao comportamento do clima, os produtores
necessitam de conhecer antecipadamente a ocorréncia de condicdes
climatéricas adversas para planejarem as suas atividades diarias, bem como
conhecerem as previsbes futuras para definirem as suas estratégias de
atuacdo a curto e meédio prazo (quando semear, quando colher, quando
efetuar uma pulverizacéo, entre outros). (CASTRO, 2005)

A Internet poderia fornecer o acesso a informacao atual e previsional, bem
como disponibilizar a consulta de dados historicos. Numa perspectiva mais
arrojada, poderia dispor de modelos de simulacgdo, integrados ou ndo com
sistemas de informacdo geogréafica, para apoiar o empresario agricola na
tomada de decisdo mediante o fornecimento de estimativas de producéo e
risco associado. (CASTRO, 2005)

Acesso a informagao sobre recursos naturais: disponibilizacdo de informacao
geografica digital incluindo dados topograficos, modelos digitais do terreno,
limites administrativos, ambiente, fotografias aéreas, imagens de satélite,
entre outros. (CASTRO, 2005)

Acesso a informacao de mercado: a Internet disponibiliza o conhecimento das

condi¢des climaticas na maioria das regides agricolas do mundo, permite
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avaliar a produtividade e as oportunidades de mercado, podendo também ser
utilizada para acompanhar questdes de natureza politica. (CASTRO, 2005)

= Comercializacdo de produtos e servi¢os: a Internet oferece o suporte para o
langamento de lojas on-line acessiveis 24 horas por dia, 7 dias por semana e
42 semanas por ano independentemente da localizagdo geografica dos
vendedores e dos compradores. (CASTRO, 2005)

= Acesso a informacdo sobre pesquisas: a Internet tem sido utilizada como
veiculo de divulgagdo da informagdo produzida nos principais centros de
pesquisa do mundo. (CASTRO, 2005)

4.2 Ferramentas para a criagdo de um Web Site

Toda metodologia de estruturagéo a ser aplicada na construgcao de um Web
Site, deve estar relacionada a valorizagdo e ao incentivo a disponibilizacdo de
informacdes por parte da Instituicdo, do setor ou da area, como meio de divulgacao
de produtos e servicos.

A manutencdo e constante atualizacdo do Web Site é de vital importancia,
visto ser este a ‘“vitrine” ao publico externo e interno. As etapas de criacao,
desenvolvimento e disponibilizacdo deve ser um trabalho que permita estabelecer

uma filosofia voltada para o usuario.

4.2.1 Organizagédo de um Web Site

Além da elaboracdo das péaginas, das informacdes e principalmente dos
links que serao disponibilizados, devem ser adotados procedimentos, principalmente
os de organizacdo fisica do Web Site, ou seja, a organizacdo das paginas.
Independente de qual estrutura sera utlizada, é fundamental manter uma
organizacdo hierarquica das informacdes disponibilizadas a fim de permitir que o
usuario do site mantenha-se nele o maior tempo possivel (SILVA, 1999).

Existem algumas estruturas de informacdo que sao padrbes, mas que
devem ser vistas e adaptadas para o desenvolvimento de um Web Site, dentre elas

destaca-se: sequencial, grade, hierarquia e teia (FIGURA 2).
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Teia

»
Marrativa linear Mao-linear, hyperlincado
Estrutura previsivel Flexivel, pode ser confuso

Grade

Tcomplexidade =
audiéncia
escolarizada I:l—:rED

Simplicidade = X
Contelddo basica, Hierarquia
trelnamento

CICHEHEE

Sequéncia

FIGURA 2 - Exemplo das estruturas de informacéo.
FONTE: VICENTINI et al.

4.2.2 Metodologia DADI

A metodologia de desenvolvimento DADI abrange as fases de Defini¢ao,
Arquitetura, Design e Implementacdo de um Web Site. Como toda metodologia esta
também esta sujeita a modificacdes e constante evolugao.

N&o € intencdo deste trabalho apresentar na integra a metodologia DADI,

apenas indicar os topicos principais nela descritos.

4.2.2.1 Definicéo
Nesta etapa de elaboracdo do Web Site € onde ocorre, por meio de uma

primeira reunido, a discusséo das idéias iniciais, ou seja, 0 primeiro contato com o

material e as informacdes que serdo disponibilizadas no Web Site.

Topicos a serem observados:
= Objetivos — objetivo do Web Site e resultados para o cliente;
= Levantamentos de Fontes — coleta de textos impressos ou digitalizados,
imagens, logotipos que poderao ser utilizados;
= Anadlise do conteddo — com o material coletado, selecionar o que é de

interesse e que deve constar do Web Site;
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Andlise do contexto — observar em que cenario o Web Site que esta sendo
desenvolvido esta inserido — é aconselhavel visitar alguns Web Site ja
disponiveis da mesma area;

Publico alvo e tecnologias empregadas — utilizar as tecnologias mais
modernas disponiveis na rede nem sempre € 0 mais correto, € necessario
conhecer o perfil do publico alvo, identificando qual € o equipamento que esse
publico utiliza, além de situar o publico no contexto socio-cultural e
econdmico;

Protétipo e Aprovacdo — apresentar um prototipo do Web Site proposto

contendo alguns elementos de design e um primeiro nivel de navegacéao.

4.2.2.2 Arquitetura

Fase em que todas as informacdes levantadas na etapa anterior devem ser

analisadas, determinando a relevancia do material recolhido, a estrutura da

informacdo e a definicdo das prioridades (hierarquia) em que estas informacdes

deverédo ser apresentadas.

Pontos importantes:

Definicdo da “Mensagem do Site” — € o que foi considerado como objetivo do
site, e a forma de apresentacgéo;

Estrutura da Informacdo — agrupar as informacbes, identificando-as e
separando em blocos organizados por se¢des ou assuntos principais;
Recursos de Interface (layout) — para cada bloco de informagGes definido,
utilizar os recursos que a interface nos oferece, determinando a melhor forma
de apresentar estas informacdes considerando diferentes midias;
Interatividade — considerar que a interatividade deve se encaixar
perfeitamente ao contexto do site;

Acessibilidade - é compreendida como a liberdade de acesso independente
do navegador (Internet Explorer®, Firefox® e Netscape®), sem prejuizo ao
conteudo;

Navegabilidade — definir um processo de navegacao pela interface, pelo qual
0 visitante podera navegar, que podera ser um trajeto exploratério e interativo
de tal forma que o navegante vai descobrindo aos poucos suas diversas

informacdes, fungdes, servicos e produtos disponiveis. O menu principal deve
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aparecer na mesma posicdo e em todas as paginas, assegurando uma facil

localizagéo.

4.2.2.3 Design

Apos a definicdo da estrutura do Web Site e a sua funcionalidade, o préximo

passo é a definicdo da proposta grafica.

Pontos relevantes a serem observados:

Legibilidade — diz respeito as caracteristicas das informagfes apresentadas
na tela que possam dificultar ou facilitar a leitura, tais como contraste entre
tipografia e fundo, tamanho da fonte, espacamento entre palavras e entre
linhas de texto, entre outros.

Redacéo e textos — lembrar que a forma de apresentacao de textos na rede
deve estar de tal forma apresentada e voltada para um usuario que nao
dispde de tempo e paciéncia para ler textos demasiadamente extensos;
Criacdo de Imagens — os formatos normalmente utilizados séo as extensodes
GIF e/ou JPG, com isso as imagens ja identificadas na fase inicial deverao ser
transformadas nestes padroes;

Tratamento de outras midias — pode se utilizar nas paginas do Web Site
opcBes com som e video. Para disponibilizar estas midias sdo necessarias
ferramentas especificas de captacdo, tratamento e disponibilizacdo, sendo
imprescindivel informar ao usuério a necessidade de alguma midia especifica
para 0 acesso;

Outras tecnologias — além do HTML tradicional, podem ser utilizadas
ferramentas de desenvolvimento e descricdio como VRML — Virtual Rality

Modelling Languagen, Flash (animag&o) da Macromedia entre outros.

4.2.2.4. Implementacéao

Considerada como etapa final do desenvolvimento do Web Site, com isso 0

site é disponibilizado na rede. As paginas finalizadas, antes de sua disponibilizacado

final, deverao ser testadas em diferentes browsers e realizar os ajustes necessarios.

Pontos importantes a serem observados:

Programacdo — etapa de finalizacdo e integracdo de todas as paginas,

verificagéo de todos os links, entre outros;
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Testes de Interface — verificacdo final de todo o Web Site, verificando a
funcionalidade da interface. Sao verificados também a visualizacdo e a
navegabilidade do Web Site;

Definicdo do servidor — definir o hardware e os softwares necessarios antes
da instalacgéo final.

Definicdo do endereco URL - é o que indica a entrada no Web Site, podendo
aparecer como um dominio (p.ex.: www.eafmuz.gov.br) ou sublocado (p.ex.:
www.eafmuz.gov.br/cafenaescola);

Upload de arquivos — apos a definicdo do servidor e do dominio, deve-se
transferir todos os arquivos para a maquina onde ficara instalado o Web Site;
Lancamento do Web Site — realizar um trabalho de divulgacéo, utilizando vias
impressas e a propria rede para a divulgacdo do endereco do Web Site.
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5. METODOLOGIA

Para a construcdo das paginas Web, foi utilizado softwares de
desenvolvimento visual “Fireworks”, responsavel pela projecdo, integracdo e
otimizacdo grafica, o “Flash”, responsavel pelas animacbes e o0 programa
“Dreamweaver”, responsavel pela criagdo dos cédigos na linguagem HTML™.
Também utilizou-se como referéncia uma metodologia de desenvolvimento,
abrangendo as fases de Definicdo, Arquitetura, Design e Implementacdo (DADI).
Como toda metodologia esta também esta sujeita a modificacbes e constante
evolugéo.

Para a organizacdo das paginas foi adotado o modelo de hierarquia
(FIGURA 3). Devido a este esquema de organizacdo ser particularmente mais
apropriados para o Web Site em questéo, onde o site é organizado através de uma
pagina inicial (home page). A maioria dos usuarios esta familiarizada com
diagramas. Deste modo, este tipo de organizacao também impde uma disciplina util
em sua propria abordagem analitica para seu contetudo, como hierarquia so6 trabalha
bem quando vocé tiver organizado seu material completamente. Desde entdo
diagramas hierarquicos sdo familiares no ambiente tanto corporativo quanto

institucional.

FIGURA 3 - Modelo hierarquico do Web Site empregado no trabalho.
FONTE: VICENTINI et al.

Durante todo processo de construcdo do Web Site buscou-se criar um
recurso tecnologico que atuasse com a finalidade de colaborar para o processo

informacional e de atencdo a cafeicultura, tanto do meio académico, como para

profissionais do agronegdcio café.

! Linguagem padréo para criagdo de paginas em um site. Derivada da linguagem SGML (Standard
Generalied Markup Language) consiste num conjunto de cédigos, denominados tags ou marcas,
inseridos entre parenteses angulares < > e que determinam a fungéo de cada elemento da pagina.
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Outra preocupacao foi tornar o material informacional o mais acessivel
possivel a todas as camadas da sociedade, independentemente do grau de
instrucéo das pessoas.

A resolucéo escolhida foi a 800 x 600 (valores em pixel), que embora haja
resolucdes superiores, ainda continua sendo empregada devido ao grande ndmero
de usuarios que a utilizam, permitindo que a resolu¢do ndo seja impedimento para

acesso.

6. RESULTADOS
6.1 Conteldo

6.1.1 Cabecalho

Na parte superior do site esta disposto o “cabecalho” (FIGURA 4) contendo
um letreiro e uma animacédo em flash utilizando uma foto do prédio pedagdgico do
café. O “cabecalho” é repetido em todas as paginas do site. E também anexo a ele
estdo dispostos 4 botdes (aluno on-line, web prof, intranet e webmail) de acesso

exclusivo aos alunos, professores e funcionarios da escola.

Aluno On-Line WebProf Intranet Webmail

FIGURA 4 - Cabecalho da pagina (EAFMuz, Muzambinho, 2008).

6.1.2 Menu

Abaixo do cabecalho localizado na parte esquerda da pagina encontra-se o
“menu” que dispbe de 9 botdes principais (FIGURA 5): Pagina inicial; EAFMuz; O
curso; Calendario; Curiosidades; Noticias; Receitas; Trabalhos; Galeria de fotos;

Fale conosco.
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Pdgina Inicial

Trabalhos

Galeria de Fotos

Fale Conosco

FIGURA 5 - Menu (EAFMuz, Muzambinho, 2008).

6.2 Principais paginas

6.2.1 Pagina inicial

Na pagina inicial (FIGURA 6) do Web site, é disponibilizado um quadro geral
com as ultimas noticias, curiosidades, receitas, informacdes sobre o tempo, cotacéo
do café nas principais bolsas do mundo (BM&F, Down Jones e New York) e valor do
dolar. Além de um local que divulga aos alunos do curso o resumo das provas do
més. A pagina também conta com um medidor de acessos do site utilizando um
recurso de “RSS” e uma enguete, com assuntos diversos, onde o usuario tem a
possibilidade de interagir, dando a sua opinido referente ao assunto em questao e

consultar o resultado.

s
Ultimas Receitas

de café

: Cotagées do Café nas Bolsas

‘opyright 2008 - EAFMuz - Mu Todos reservados
‘Café na Escola-Edior, Web Design ¢ Web Master. Izor Brasil-Inagens: Jodo Scal

FIGURA 6 - Paginainicial (EAFMuz, Muzambinho, 2008).
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6.2.2 O curso

O destaque do Site esta na divulgacéo do curso “Superior de Tecnologia em
Cafeicultura”. A pagina “O curso” (FIGURA 7) traz informacdes sobre o curso,

mercado de trabalho, grade curricular, entre outros.

»0 CURSO
» A PROFISSAO

» MERCADO DE TRABALHO
» GRADE CURRICULAR
» PLANOS DE AULAS

0
‘principal produtor  exportador

FIGURA 7 - Pagina com informagdes sobre o curso (EAFMuz, Muzambinho, 2008).

6.2.3 Galeria de fotos

Na pagina de “galeria de fotos” (FIGURA 7) estdo disponiveis fotos da
EAFMuz e ainda possibilita a inclusdo de fotos sobre eventos relacionados ao curso

de “Tecnologia em Cafeicultura”, entre outros.

de 2008

[ Menu | Galeria de Fotos

Prédio Pedagogico do Café

FIGURA 8 - Pagina galeria de fotos (EAFMuz, Muzambinho, 2008).
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6.2.4 Calendéarios

A site conta também com calendarios (FIGURA 9) de auxilio aos alunos do
curso de “Tecnologia em Cafeicultura”, que traz informacbes sobre datas das

provas, trabalhos e eventos referentes aos periodos.

=

B b =

e — —

o On-Line WebFrof Intranet Webrmall

| - 0 ]
m Calendario - 1° Periodo

FIGURA 9 - Pagina de calendéarios (EAFMuz, Muzambinho, 2008).

6.2.5 Fale conosco

A pagina “fale conosco” (FIGURA 10) dispée de um formulario, no qual o
usuario podera entrar em contato com a administracdo do site, para requisitar

informacdes, dar sugestdes, criticas, entre outros.

O Site Oficial do Curso Superior de Tecnologia em Cafeicultura da EAFMuz - Muzambinho V.

‘‘‘‘‘‘

Entre em contato conosco!

Nome:

Email:

Assunto:

Mensagem:

Copyright 2007 - A G - T
‘Cate na Escole -

FIGURA 10 - Pagina para contato (EAFMuz, Muzambinho, 2008).
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7. CONCLUSAO

O constante avanco tecnoldgico e cientifico possibilita modificacdes
significativas nas mais diversas atividades que o homem desempenha, de tal modo
gue o setor cafeeiro ndo pode ficar a margem deste processo. Neste sentido, a
ciéncia da informacao através da Web avanga permitindo além do desenvolvimento
do conhecimento em cafeicultura a autonomia do usuario em buscar as informacgdes
de acordo com suas necessidades.

Levando em consideragdo o pouco conhecimento da populagdo sobre a
cafeicultura e sua importancia na economia. O site, através da web, funciona como
uma ferramenta de suporte ao cafeicultor, divulgacdo do curso Superior de
“Tecnologia em Cafeicultura” e assim possibilitando ampliar ainda mais o horizonte

do agronegdcio café.
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